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Du gratuit au payant

. Le gratuit = 'acces au contenu
- Questlons de dr0|t d’ auteur I acces onaI

. Le pa,.g}j}ant = Ia pubIIC|te par Ilens
sponsonses | i

- Questlons de dr0|t des marques Ia pubI|C|te
loyale N Nl
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Le gratuit, c'est (pas) du vol

i = Message de D. Olivennes: La gratUIte
~ clestduvol (Grasset 2007) '

| -—Une p05|t|on de survol' i\

- . Le gratwt est tOUJours payant (pour
o autres) _, . e
— Gratuité pour Ies usagers

— Paiement par les annonceurs ou d’autres
tiers



I
Déplacement de valeur: des contenus
dévalorisés, des services prises

~ « Accessibilite plus aisee des contenus
7. Inflation des contenus en ||gne

Contenus devenant des commodltes

. Composants de base sans valeur méme si necessalres a la
productlon dun servuce a valeur ajoutée v

Montee en pwssance des services d’ mfomedlatlon

Sur Internet

- Internet transforme[] Ies entrepnses qU| gerent la navigation en
geants, et celles qui produisent le contenu en nains” (J.-F.
Fogel et Br. Patino, Une presse sans Gutenberg, Grasset,
2005)
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e —
Régulation

- Par des instances de regulation (“agencies”):

— Protection de la coneurrence -

. Posmonnement payant dans Ies Ilstes de liens commerciaux
(Conseil de la concurrence en France: décision du 9 jum 2000
dans 'aff. “Concurrence.fr”) |

o Controle des fusions (aff. Google/DoubIeCIlck aux USA + DG
CompdansIUE) ‘ .

S Protectlon des consommateurs

. Dlstlnctlon entre Ilens organiques’” et'liens commermaux (FTC
~aux USA, ACC en Australie depws 2007) g

— Protection de la vie privée

* Groupe de travail de l'article 29 dans I'U.E. (Opinion on data
protection issues related to search engines du 4 avril 08)



I —
Réqgulation par la proprieté
Intellectuelle

. Par le drort commun

g;— Regles de propriete (aIIocatron des drorts et oblrgatrons -
property rights” au sens économique)

— Cessibilité de ces drorts de proprrete

- Intervention des cours et trrbunaux (le Judrcrarre comme
' ‘i . regulateur non specralrse) 5

e Applrcatron de principaux géneraux du droit (par ex. le droit
de la responsabrlrte Civile) - .

e Approche ‘légaliste” (>< approche plus frnalrsee)
— Casuistiqgue des décisions (délectation des juristes!)
— Visibilite et lisibilité réduites
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|. La regulation de I'acces par le droit

d’auteur
. Réflexions liminaires sur droit d’auteur et acces

Questlon transversale: |
~ — Question des copies cache

Questlons sectorlelles

S Presse , .
Revues de presse en ||gne (ex Google Actualltes)

Do Audlowsuel

. Responsablllte des intermédiaires (ex Dallymotlon YouTube)

— Appllcatlon des ‘exonerations de responsablllte ‘aux sites de
“contenus géneéres par les usagers 7P

— Role d’ edlteur ou non?

— Livres:

* Numerisation (ex: Google Recherche de livres)
— Exceptions (“fair use”)? “Opt-in” ou “opt-out™?



—
L'acces, a la place de la propriete?

~ «Cette ére nouvelle voit les réseaux

~ prendre E! place des marchés et la
~ notion d’acces se substltuer a celle de
proprlete > . @ o

Jeremy lekln

' (L’ age de Iacces La révolution de la nouvelle
économie, 2000)



. ’ancien « droit sur I'acces »
(analogique)

. Controle de r acces aux exemplalres
~ — Droit de reproductlon .} |
- controle quant aux coples |II|o|tes |

e DrQrt de dlstrlbutlon

due controle quant aux coples authenthues

= P083|blhte d'interdire la commermallsatlon
d exemplalres I|C|tement mIS sUr un marche exterleur
" (extra-EEE)" i .



Exceptions a I'ancien « droit sur
I'acces »

- j . Dr0|t de reproductlon

. cople prlvee (tout spemalement pour tlme-

—C|tat|on . .
mformatlons de presse textes OffICIe|S
— usages pour I enselgnement/blbl|otheques
Bl D s A
- Droit de dlstrlbutlon
— regle de I'épuisement (communautaire)



Le nouveau «droit sur I'acces»
(numeérique)

= Controle de I'acces aux oeuvres:

~ — Droit de mise a dlsposmon = « droit exclusif d’autoriser
ou d’interdire [.. ]Ia mise a la disposition du public [des]
ceuvres de maniére que chacun puisse y avoir acces de
I'endroit et au moment quiil choisit individuellement
(Art. 3 de la Directive 2001/29 dite InfoSoc; ici la Dir.)

- Protectlon des mesures techniques (Art. 6 Dir.)

— Droit de reproductlon temporaire = « le droit exclusif

~ d'autoriser ou d'interdire la reproduction directe ou
indirecte, provisoire ou permanente, par quelque moyen
et sous quelque forme que ce soit, en tout ou en partie:

a) pour les auteurs, de leurs oeuvres;... » (Art. 2 Dir.)




Exception au nouveau «droit sur
I'acces» (numerique)

—+—Exception pour reproductlon temporalre (Art 5(1)
- Dir.):

— « Les actes de reproductlon prowsowes visés a l'article
2, qui sont transitoires ou accessoires et constituent une
partle intégrante et essentielle d'un procéde technique
et dont l'unique finalité est de permettre:

a) une transmlssmn dans un réseau entre tlers par un
intermédiaire, ou o

b) une utlllsatlon licite

d'une oeuvre ou d'un objet protege et qw n‘ont pas de
signification économigue independante, sont exemptés
du droit de reproduction prévu a l'article 2. »




FEEEEEEEE————
Acces et « caching »

- Description de la technique:

— « Lorsque Google explore le web, il cree une cople de

~ chaque page examinee et la stocke dans une memoire cache,
ce qui permet de consulter cette page a tout moment, et en
particulier dans le cas ou la page originale (ou Internet)
serait inaccessible. Lorsque vous cliguez sur:le lien « copie
cache » d ‘une page web, Google affiche celle-ci dans | 'état
oul elle se trouvait lors de son indexation la plus récente »
(http //www qooqle be/mt/fr/help/features html#cached)

e Probleme

— CeS pages en cople cache peuvent ne plus correspondre ace
que I’éditeur rend accessible (modéle de ’acces gratuit
basculant vers le payant)



http://www.google.be/int/fr/help/features.html

FEEEEEEEE————
Acces et « caching »

- Deécisions contradictoires:
— BE: Copiepresse c. Google (Trib. 1ere inst. Bruxelles, 13 févr. 07):

¢ Reproduction au sens du dr01t d’auteur car ﬁxatlon sur les serveurs de Google
(><en cas d’hyperlien) - s

« Pas d’exceptlon apphcable

S — DE: Google-Bilderstche (OLG Jena, 27 fevr 08):
¢« Photos en reductlon (thumbnails): autorisation nécessaire

¢ L’existence de protocoles pour exclure I’indexation (« robots. tXt »,
L« htacceSS ») ne cree aucune obllgatlon juridique d’ utlhsatlon de ces
technlques ~ »

« Pas de llcence 1mp11c1te d’1ndexer en cas de non-usage de CeS protocoles

- US Fleldv Google (D. Nev,, 19 janv. 06)

« Licence |mpI|C|te de faire des copies temporalres de pages web en cas de non-
usage des marqueurs d’exclusion (metatags)

 L’archivage temporaire est du « fair use » exempte car aspect
« transformatif » : il permet 1’accés a des pages devenues inaccessibles, la
détection de changements de contenus, la mise en évidence des termes
recherchés par 1’usage de couleurs



—_———
« Caching » et vie privée

- Groupe de travail de l'article 29 (Opinion on data
protection issues related to search englnes 4 avrll
08):

— « The cache functlonallty is another way iIn which
a search engine provider may go beyond its role
as exclusive intermediary. The retention period
of content in a cache should be limited to the
time period necessary to address the problem of
temporary inaccessibility to the website itself.
Any caching period of personal data contained in
iIndexed websites beyond this necessity of
technical availability should be considered an
Independent_ republication »




E———————————————
Presse: Copiepresse c. Google.News

- Enjeu:
~ — Conflitentre les « vreux medjas » et Ie monde de
. = linternet? N )
— Clash entre deux modeles d affalres en Ilgne’?
e Google News offre-t»-ll un modele d affalres’?

..........

—.Moteufrh_;e"recherche - e
om0
- Portail dinformation.




I —
Google.News

- Moteur de recherche

— Référencie tous les sites de presse (pas simplement ceux
“avec lesquels une relation commerciale existe)

' — Sion clique, on quitte Google News pour aIIer sur le site
~ des éditeurs en ligne

— Monétisation sur les sites des éditeurs en Ilgne (pas de
publicité sur Google News) BES

~ Portall d lnformatlon |

~ — Pas de recherche a falre (indexation automathue)
- Classement des Informations (cf. travall d édition)
— Mise a jour regullere
— Choix dans lI'information indexeée



.
Copiepresse c. Google.News:
questions de droit d’auteur

= Actes de reproductlon

= Titres protégés (ex.: « I\/Ionaco entre Casmo et
~ Stratego », « Les lllegaux le resteront »)

o Premleres Ilgnes des artlcles (les « accroches »)

+ «nila Iongueur des résumes, nil obl/gatlon pourlutlllsateur des
résumeés de consulter le texte original...ne sont déterminantes
- pour ! apprec:ation de la VIOIat/on des droits d auteur » (Cass.,
25 sept 03) ' .

Pas d autorlsatlon |mpI|C|te fay
Exceptlons au droit d’auteur: non appllcables

— Citation
— Compte rendu d’actualité



Copiepresse c. Google.News:
au-dela du droit d’auteur

- Argument tire de Ia Ilberte d expressmn (art.
10 CEDH) rejete | ‘

~ —pasde “droit” qeneral d'acces al |nformat|on
~ (mais droit Specmque €n cas de document
admlnlstratlf donnees personnelles, etc )

— pas de dr0|t d’acces aux oeuvres >< certaines
| mforma’uons (admlnlstratlves personnelles etc.)

— Mais un intérét public en matiere d’acces a
I'information




S
Il. La regulation des liens
publicitaires par le droit des
~margues

e "*— Vente de mots cIes correspondant A des marques
L elEx AdWords 98% des 10,6 mrlhards de $ generes par Google
' en2006 Q' W e ,_
. Estlmatlon 20 % des recherches sur Google avec des marques,
S donc centalnes de mllhons €/$ enjeu Jam
e Pubhcrte comparatlve ou pratigue deceptlve’?

e Acheter des mots cles acheter un espace proche du
commerce d un concurrent pour- placer une pubhcﬂe

- Acheter des mots clés = placer un faux panneau de navigation
pour détourner le trafic et capter I'attention du consommateur
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Statut du moteur de recherche

du coté du payant

. Controverse

i  ‘— Pur mtermedlalre offrant un service -
d hebergement (de Ilens) ou de Iocahsatlon de
i mformatlon? ' R

. Enjeu exoneratlon de responsablllte (D|r e-
commerce V|se le pur prestataire technlque qu’est
o hebergeur >< Ie Iocallsateur de I mformatlon)

— Fournlsseur d’un service de- regle publlc:ltalre’?
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Role du moteur de recherche

Role « act|f ou pass|f » du vendeur de mots cles
,— Aide a Ia creatlon de I annonce’? '

e Consell sur. la presentatlon de X annonce (selectlon de ce qui
apparalt dans e ligmz 0 | |

- Prop05|t|ons de termes de referencement (outll de
~ «suggestion » de mots clés)? |

e Afflchage et placement du lien pubIIC|ta|re (offre premlum
pour apparaitre en téte des liens organiques)?



e —
Finalités du droit des margues

_»_Protection de |a fonction de base de la marque :
garantlr i orlglne des prodwts/serwces

. Mals reconnaissance de la valeur mherente au S|gne
distinctif et a sa fonctlon pubI|C|ta|re o

- Deux types d actes mterdlts (art. 5 D|r 89/104 et
art. 9 RMC 40/94) |

- Usage « au titre de marque p> (protectlon de la fonctlon de
. garant|e d orlglne art. 5(1) et (2)) - '

» Usage « a des fins autres gue dlstlnguer des produits ou
services » (protection de la fonction publicitaire - facultatif selon
art. 5(5) Dir.)



-
Vente de mots clés:

guestion de droit des marques

- Usage dans la vie des affaires (« in.the course of
trade »). Oui car avantage economrque

. Confusron sans doute

- . Usage a trtre de marques (pour desrgner des
produrts/servrces) divergences

- — USA: « actronable trademark use in commerce »
- 2006: oui (5 decrsrons) non (3 decrsrons)
- 2007: oui (3 decrsrons) non (2 decrsrons)

— France: grande majorité de décisions positives
— Allemagne: majorité de décisions negatives



——
Vente de mots cles

,- Usage a trtre de marques (pour desrgner produrts)
= Non car; ' |

. Les signes n appararssent pas sur/en rapport avec Ies biens
- — Mais usage sur papiers d'affaires et dans la publrcrte (art 5(3) Dir.)

» IIs sont unrquement utllrses pour declencher | apparrtron d’'un lien

‘sponsorise ' .
; « lls permettent d’ elargrr Ie chorx du consommateur
- — Oui car:. ‘ A

« lls sont utrlrses pour proflter du « goodwrll », de Ia fonction
publicitaire du signe.” ' G

 Ily a un r6le actif du moteur dans la suggestion des signes

* lls créent une confusion initiale qui détourne I'acheteur du site du
titulaire officiel de la marque



Vente de mots cles

. Usage « a des fins autres que distinguer des
prodwts/serwces » (art. 5(5) Dir..non
transpose en France >< Benelux) |II|C|te S

~ —signe |dent|que ou S|m|Ia|re . |
. '_—sans Juste ralson |

f — tire mdument proflt du caractere dlstmctlf ou de la
renommee de la marque |

ou
— leur porte préjudice



EESSSSSS————
Les liens publicitaires pour noms
de domaine « parkés » et
<« essayes » >

. \?-Servrce « AdSense for Domains »: o
. Publicités sur sites dont Ie nom de domame est |dentrque ou
a0 srmrlarre a des marques - |

* Pratiques du « domain hame parkrng » et « ‘domain name tastrng »

Enregrstrement massrf de noms de domames proches de marques (=
« typosquattrng ») o

e Revenus pubhcrtalres pour Ies tltulalres des noms de domarne et
moteurs de recherche , e

s :Usage deloyal prerudrcrable pour le tltulalre de marques
. Préjudice en terme de fiabilité du réseau
- Incitant a des pratiques deloyales d’enregistrement



Conclusions: du gratuit au
payant

o Regulatlon du gratuit: |

— Le droit d’auteur: garantlr I acceés onal tout en
remunérant les producteurs de contenus

o Ga_rantiede r'émunéraltion > garantie'dﬂ.’accés
o Regulatlon du payant
o Le droit des marques: policer I usage des

marques comme mots clés

— Garantir I'origine des produits/services
marqués >< assurer des liens loyaux
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« Caching » et responsabillité

- Directive e-commerce de 2000 (Art. 13: Forme de stockage dite
“caching ») et responsabilite des intermediaires:

. —— « 1. Les Etats membres veillent a ce que, en cas de fourniture d'un service de la
| société de l'information consistant a transmettre,.sur un réseau de communication, des
informations fournies par un destinataire du service, le prestataire ne soit pas
responsable au titre du stockage automaticque, intermédiaire et temporaire de cette
information fait dans le seul but de rendre plus efficace la transmission ulterieure de
l'information a la demande d'autres destinataires du service, a condltlon que:

a) le prestataire ne modifie pas l'information; \
b) le prestataire se conforme aux conditions d'accés a ' mformatlon

c) le prestataire se conforme aux regles concernant/la mise a jour de l'information,
indiquees d'une maniere largement reconnue et utilisées par les entreprises;

d) le prestataire n'‘entrave pas l'utilisation licite de la technologie, largement reconnue
et utilisée par lindustrie, dans le but d'obtenir des données sur l'utilisation de
I'information :

et

e) le prestataire aglsse promptement pour retirer [ mformatlon qu'il a stockée ou
pour en rendre l'acces impossible des qu'il a effectivement connaissance du fait que
I'information a l'origine de la transmission a éteé retirée du réseau ou du fait que l'acces
a l'information a été rendu impossible, ou du fait qu'un tribunal ou une autorité
administrative a ordonné de retirer l'information ou d'en rendre l'accés impossible. »



