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| — Un modele classique d’économie de plate-forme




Modele standard de « two-sided market »
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Exemple (1) : B2C, C2C, B2B
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Exemple (2) : médias
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Probleme des moteurs : « Multihoming »
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Il — Modele de Google : economie fractale




L.’exemple d’interaction de Google
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The Google’s « box » : createur d’interactions
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La création du feed-back initial de Page Rank
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La dissémination : innovations de marches
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Le jeu de croissance d’APIs ouverts : les « mashups »
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Logique fractale d’intrication de plates-formes
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Exemple : I’« Advergaming »
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11 - Vers une mutation du modele publicitaire ?




Publicité et structure de réseaux
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Des logiques de graphes

Centralité de degreé : somme des liens vers les autres membres du réseau
social

Centralité d’intermédiarité : nombre de gens auxqguels une personne est
connectée de facon indirecte, via ses liens directs.

Centralité de Proximité : degré auquel un individu est pres de tous les
autres individus d'un réseau social (directement ou pas).

Centralité de prestige : degreé d'importance d'un nceud dans un réseau
social

Clustering coefficient : mesure de la vraisemblance que deux associés a un
noeud soient associes entre eux.

Degré de cohésion : degré auquel les acteurs sont connectés directement les
uns aux autres par des liens cohesifs.
etc.




L’ internaute comme plate-forme de données
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La guerre des réseaux sociaux
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L’ interopérabilité des réseaux sociaux
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Enjeux de la « data-portability »

Google’s OpenSocial:
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