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L’ERE DE LA  

CONNEXION PERMANENTE 1 



L’AGE D’OR DE LA  

VIDEO 2 



22H  
PAR SEMAINE 

TV vs VIDEO, EST-CE ENCORE IMPORTANT POUR LE PUBLIC ? 



YOUTUBE FEDERE PLUS LES JEUNES QUE LES CHAÎNES DU CABLE US 



MOBILE FIRST 



MOBILE, POUR LES CONTENUS COURTS… ET LES AUTRES ! 



USAGES 

ECRANS 

MEDIAS SOCIAUX 

DES MILLIONS DE NOUVEAUX  

CONCCURENTS 3 





LE FUTUR DE LA TV : LES APP 



LE LIVE STREAMING, PLUS TENDANCE QUE JAMAIS 

SAMSUNG / YOUTUBE FACEBOOK LIVE 

FOX SPORTS / YOUTUBE 
REUTERS TV 

PERISCOPE / APPLE TV 





ACCOMPAGNER LE PROGRAMME AVANT, PENDANT, APRES 



DES OFFRES VERTICALES 



LES NOUVELLES ECRITURES 



Le vieux partage (la radio annonce, la TV montre, la presse explique) est en passe  

 

d’être remplacé : la notification annonce, le réseau social montre, la vidéo explique).  

ANNONCER MONTRER EXPLIQUER 

LES NOUVEAUX FORMATS DE L’INFO 



PROGRAMMATION 

EDITORIALE 

RECOMMANDATION 

ALGORITHMIQUE 

DEVENIR UN MEDIA DE PRECISION 



FRANCE TV ZOOM 



L’AUDIENCE LES CONTENUS 

€ 

LES REVENUS 

LES DONNEES 



3 ENGAGEMENTS 

TRANSPARENCE 

SECURITE 

UTILITE 

DATA FRIENDLY 



PROPOSER UNE EXPERIENCE 



MERCI 

ERIC SCHERER | @EricScherer 

FRANCE TV | DIR DE LA PROSPECTIVE 


